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Zarządzanie i ekonomika mediów. Rynek mediów i reklama 

Problematyka: 
Przedmiotem seminarium jest szeroko pojęta problematyka związana z zarządzaniem mediami oraz ekonomiką mediów, ale także instytucjami kultury w kontekście ich związków z mediami. Na przykład modele i metody zarządzania przedsiębiorstwami medialnymi. Istotą seminarium jest poznanie i zrozumienie mechanizmów rządzących rynkiem mediów. Rynek mediów i działające na nim organizacje rozwijają się niezwykle dynamicznie, więc wymagają ciągłej eksploracji i badań. Zakres tematyczny wydaje się być „wdzięcznym” polem badawczym dla magistrantów.
1. Przykładowe tytuły prac magisterskich:
a) Zarządzanie organizacją medialną

b) Zasoby osobowe organizacji medialnych

c) Podstawy finansowe działania mediów

d) Ekonomiczne aspekty procesów komunikacyjnych

e) Reklama a nowe media

f) Środki perswazji w reklamie

g) Nowe media jako narzędzie  promocji 

h) Promocja i reklama

i) Percepcja reklamy a wzorce kulturowe

j) Afera Watergate; jej polityczne i ekonomiczne konsekwencje

k) Zarządzanie komunikacją w organizacji

l) Skuteczność i efektywność reklamy

m) Życie w sieci

