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Zarzadzanie w branzy mody

minimalnie 10 oséb, maksymalnie 12 0séb

Tematem seminarium jest szeroko rozumiane zarzadzanie

w branzy mody, w tym: zarzadzanie marka oraz zarzadzanie
mediami modowymi. Punktem odniesienia jest teoria mody. Prace
moga rowniez dotyczy¢ stosowanych w branzy mody narzedzi

marketingowych.

Zakres tematyczny:

e Metafory mody

« Dziatania marketingowe w ramach rynku mody

o Specyfika produktu na rynku mody (zarzadzanie
tancuchem dostaw, zarzadzanie jakoscig produktu)

o Studia przypadkéw marek modowych

e Rola brandinguw branzy mody

« Przemiany rynku mody na $wiecie i w Polsce

e Zarzadzanie wizerunkiem marek modowych
w mediach spotecznosciowych

« Zarzadzanie dziedzictwem w kontekscie mody (wystawy
muzealne, dziedzictwo marek luksusowych)

« Zréwnowazony rozwdj marek modowych (greenwashing,
regulacje prawne, certyfikacja)

o Wspotpraca marek modowych z mediami

« Rola mediéw spotecznosciowych
W rozprzestrzenianiu sie trendéw

o Zarzadzanie trendami (trend forecasting)

e Dress code w organizacjach jako element kultury
organizacyjnej

e Media modowe

UWAGA: Konieczne jest osadzenie metodologiczne pracy

w naukach o zarzadzaniu i jakosci!




Nie stosujemy metod ankietowych. Dopuszczalne sg metody
jakosciowe takie jak: wywiady etnograficzne, zogniskowane
wywiady grupowe, analiza tresci, studia przypadkéw, collage

narracyjny itd.

Nie badamy wizerunku kobiet i mezczyzn w reklamie.

Wymagana jest obecnos¢ na seminarium oraz realizacja kolejnych

etapow pracy w nastgpujacym trybie:

| semestr:

« Omowienie zasad pisania prac naukowych (poszukiwanie
literatury, formutowanie problemu badawczego, zasady
tworzenia przypisow)

« Opracowanie konspektu pracy oraz tta teoretycznego
(warunkiem zaliczenia jest przekazanie konspektu pracy
i tta teoretycznego do konca czerwca 2023)

e Zreferowanie jednego tekstu zwigzanego z problematyka
pracy (artykutu, ksigzki, rozdziatu pracy zbiorowej itd.)

« Dopuszczalna jedna nieobecno$é nieusprawiedliwiona

w trakcie pierwszego semestru

Il semestr:

« Konsultacje indywidualne w godzinach seminarium
(minimum dwa razy w semestrze)

» Przygotowanie pierwszego rozdziatu pracy (warunkiem
uzyskania zaliczenia jest przekazanie pierwszego rozdziatu
pracy oraz koncepcji drugiego rozdziatu do koica stycznia
2024 roku)

Il semestr:

« Konsultacje indywidualne w godzinach seminarium

(obecno$é minimum dwa razy w semestrze)




« Przygotowanie trzeciego rozdziatu pracy (warunkiem
uzyskania zaliczenia jest przekazanie catej pracy do konca
maja 2024 roku)
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