Dr Michat Wéjciak

Moda i trendy/Specyfiki wspotczesnego zarzadzania

Minimalnie 8 os6b, maksymalnie 14 oséb

Do udziatu w seminarium zapraszam wszystkie osoby zainteresowane

tematyka mody, mediéw, trendéw oraz wspoétczesnego zarzadzania.

Moda jest pojeciem szerokim, definiowanym na wiele réznych
sposobow, moze dotyczy¢ kontekstu odziezowego, ale nie jest to
warunek konieczny. Z modg czesto utozsamiamy trendy - potocznie
postrzegane jako sezonowe tendencje dotyczace wymiaru estetycznego
ubierania sie. W literaturze zwraca sie jednak uwage na dtugofalowy
wymiar trendéw jako kierunkéw rozwoju dotyczacych nie tylko
naszych gustéw, ale réwniez sposobdéw mys$lenia. Zarzadzenie za$
zar6wno w swoim wymiarze praktycznym, jak i teoretycznym, réwniez
ulega réznego rodzaju trendom. Pojawia sie zatem pytanie o to, jaka jest
specyfika/specyfiki wspotczesnego zarzadzania? Zarzadzanie obecne
jest na wielu poziomach: makro, mezo i mikro. Dotyczy zaréwno
globalnych  struktur i organizacji, poszczeg6lnych panstw
i spotecznosci, a przede wszystkim nas jako jednostek. Smiato mozna
stwierdzi¢, ze zZyjemy w czasach obsesji zarzadzania - kultu pracy,
powszechnosci wystepowania struktur korporacyjnych, projektyzacji,
medializacji i wszechobecno$ci poradnictwa. O tym, jak zy¢ opowiadaja
wspotczesnie autorzy i autorki poradnikéw, influencerzy i influencerki
oraz innego rodzaju osobowos$ci medialne. JesteSmy nieustannie
naktaniani do podnoszenia poziomu indywidualnej efektywno$ci.
Zachecam by przyjrze¢ sie tym i podobnym zjawiskom przy
wykorzystaniu jakoSciowych metod badawczych takich jak wywiady,
etnografia, autoetnografia itp., jak réwniez do analizy filmow, spektakli,
ksigzek pod katem wystepowania watkéw dotyczacych zarzadzania.
Akceptowane sg rowniez tematy dotyczace reklamy i zarzadzania

mediami.
Proponowany zakres tematyczny prac:

e Zarzadzanie w branzy mody - zagadnienia dotyczace rynku
mody, strategii marketingowych, brandingu, promocji mody

e Zarzadzanie mediami




e Reklama jako element procesu komunikowania

e Popkulturaizarzadzanie - kulturotwoércza rola wspétczesnych
organizacji

e Zarzadzanie w tekstach kultury - obecno$¢ watkéw
dotyczacych zarzadzania w filmach, serialach, teledyskach,
muzyce, literaturze

e Metafory w zarzadzaniu

e Kultura organizacyjna wspotczesnych organizacji

e Nurty i wyzwania wspoétczesnego zarzadzania

e Perspektywa humanistyczna w zarzadzaniu

e Konteksty wspotczesnego zarzadzania

e Psychologia zarzadzania - sny, archetypy, motywacja,
osobowo$¢ i1 tozsamo$¢ marek oraz organizacji, badania
konsumenckie

e Teoria kultury w konteks$cie nauk o zarzadzaniu

e Zarzadzanie projektami - wymiary projektyzacji we
wspotczesnych organizacjach, projektyzacja w zyciu jednostek

e Twdrczos¢ i kreatywno$¢ w zarzadzaniu organizacjami

e Globalny przemyst kulturowy i zjawisko medializacji

UWAGA: Prace musza by¢ osadzone metodologicznie w naukach

o zarzadzaniu!

Wymagana jest obecno$¢ na seminarium oraz realizacja kolejnych

etapOw pracy w nastepujacym trybie:

e [semestr:

o Lekturaiomoéwienie wybranej literatury

o Zasady pisania prac naukowych

o Opracowanie planu pracy (konspekt
+ harmonogram)

o Przygotowanie pierwszego rozdziatu pracy
(warunkiem uzyskania zaliczenia jest przekazanie
pierwszego rozdziatu pracy do konca czerwca 2022
roku)

e Il semestr:

o Prezentacja dotyczaca tematu pracy na forum

o Przygotowanie drugiego rozdziatu pracy (warunkiem
uzyskania zaliczenia jest przekazanie drugiego

rozdziatu pracy do konca stycznia 2023 roku)




e Il semestr:
o Prezentacja dotyczaca przeprowadzonego
postepowania badawczego na forum
o Przygotowanie trzeciego rozdziatu pracy (warunkiem
uzyskania zaliczenia jest przekazanie trzeciego

rozdziatu pracy do konca czerwca 2023 roku)

Proponowana literatura (czes¢ literatury zostanie omoéwiona w trakcie

seminarium):

e Badania jakosciowe. Tom 1: Podejscia i teorie, Jemielniak
D. (red.), Wydawnictwo naukowe PWN, Warszawa 2012.

e Badania jakosciowe. Tom 2: Metody i narzedzia, Jemielniak
D. (red.), Wydawnictwo naukowe PWN, Warszawa 2012.

e Bauman Z., Bauman I, Kostera M., Kociatkiewicz J., Zarzqdzanie
w pltynnej nowoczesnosci, Fundacja Bec Zmiana, Warszawa
2017.

e Bauman Z., Retrotopia. Jak rzqdzi nami przesztos¢?,
Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2018.

e (Czarniawska B., Badacz w terenie, pisarz przy biurku. Jak
powstajq nauki spoteczne, Wydawnictwo SIZ, 16dz 2021.

e Eco U, Jak napisac prace dyplomowq. Poradnik dla humanistéw,
Wydawnictwo Uniwersytetu Warszawskiego, Warszawa 2007.

e Gogloza W., Ksieski K., Historia mysli organizatorskiej, Difin,
Warszawa 2013.

e Kall ], Reklama, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne,
Warszawa 2002.

e Laloux F. Pracowa¢ inaczej, Wydawnictwo Studio EMKA,
Warszawa 2016.

e Lash S, Lury C. Globalny przemyst kulturowy: medializacja
rzeczy, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakéw
2011.

e Latusek-Jurczak D. (red.), Olejniczak T. (red.), Piotrowski
W. (red.), Teoria organizacji. Nauka dla praktyki, Wydawnictwo
Poltext, Warszawa 2018.

e Lenart-Gansiniec R. Systematyczny przeglgd literatury
w  naukach spotecznych. Przewodnik dla studentdw,
doktorantéw i nie tylko, Wydawnictwo Naukowe Scholar,

Warszawa 2021.




Lisinski M., Szarucki M. Metody badawcze w naukach
o zarzadzaniu i jakosci, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne,
Warszawa 2020.

Mackiewicz J., Jak dobrze pisaé. Od mysli do tekstu,
Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2010.

Maison D., Stasiuk K., Psychologia konsumenta, Wydawnictwo
naukowe PWN, Warszawa 2021.

McQuail D., Teoria komunikowania masowego, Wydawnictwo
naukowe PWN, Warszawa 2021.

McStay A., Reklama cyfrowa: podrecznik, Wydawnictwo
Uniwersytetu Lédzkiego, L.6dz 2020.

Metody badawcze w zarzqdzaniu humanistycznym, Kostera
M. (red.), Wydawnictwo Akademickie SEDNO, Warszawa 2015.
Morgan G., Obrazy organizacji, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 1997.

Nierenberg B., Zarzgdzanie mediami. Ujecie systemowe,
Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakow 2015.
Nowacki R., Reklama: podrecznik, Difin, Warszawa 2006.
Posner H., Marketing mody. Strategia, branding i promocja,
Warszawa: Wydawnictwo ARKADY, 2019.

Spatek S. Zarzgdzanie projektami w przedsiebiorstwie.
Perspektywa czwartej rewolucji przemystowej, Polskie
Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa 2020.

Szreder K., ABC projektariatu: o nedzy projektowego Zzycia,
Fundacja Nowej Kultury Bec Zmiana, Warszawa 2016.
Thinking through fashion: guide to key theorists, Rocamora
A. (red.), Smelik A. (red.), I.B. Tauris, Londyn, Nowy Jork 2016.
Trendy: interpretacje i konfrontacje, Pacewicz T. (red.),
Uniwersytet Warminsko-Mazurski w Olsztynie, Olsztyn 2018.
Vejlgaard H., Anatomia trendu, Oficyna a Wolters Kluwer
business, Krakéw 2008.

Woéjciak M., Metafory mody. Zarzqdzanie markq autorskq
w kontekscie przemian rynkowych - perspektywa projektantow,
Wydawnictwo Attyka, Krakow 2021.

Wszotek M., Reklama: operacjonalizacja pojecia, Wspoétpraca
wydawnicza Wydziatu Filologicznego i Wydawnictwa LIBRON,
Wroctaw 2015.




e Zaltman G. Zaltman L. H., Metafora w marketingu. Jak
przenikng¢ umysty klientow dzieki metaforom gtebokim?, Dom

Wydawniczy Rebis, Poznan 2010.
Filmografia:

e  (zeski sen (2004, Czechy)

e  (ztowiek na linie (2008, Stany Zjednoczone, Wielka Brytania)

e Idioci (1998, Dania, Francja, Hiszpania, Holandia, Szwecja,
Wtochy)

e Julie & Julia (2009, Stany Zjednoczone)

e Kierunek: Noc (2020, Belgia)

e Matrix (1999, Australia, Stany Zjednoczone)

e Narauszu (2020, Dania, Holandia, Szwecja)

e  Park Jurajski (1993, Stany Zjednoczone)

e  Plan doskonaty (2006, Stany Zjednoczone, Wielka Brytania)

e Seaspiracy (2021, Stany Zjednoczone)




