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	Temat seminarium
	Zarządzanie informacją  i  jej nośnikami – ujęcie prawne, socjologiczne, kulturowe.

	Liczba studentów przyjmowanych na seminarium
	> 8 osób

	Zakres tematyczny seminarium
	Zakres tematyczny seminarium obejmuje zagadnienia związane z zarządzeniem informacją , zarówno przez podmioty prowadzące działania marketingowe oraz dystrybutorów treści. Tak szeroko zakreślona problematyka pozwala na analizowanie kwestii dotyczących m.in.: wizerunku, marki, ochrony praw odbiorców, zasad emisji przekazów, działalności rynku medialnego, sfery prywatnej, publicznej, funkcjonowania mediów społecznościowych, wpływu blogerów i vlogerow na zachowania odbiorców przekazu,  funkcjonowania instytucji publicznych, statusu osób zatrudnionych w wybranych organizacjach, znaczenia przywództwa, roli etykiety w dyplomacji, reklamy, lokowania produktu, tematów, praktyk konkurencyjnych. Formy i granice wypowiedzi   komercyjnej.

	Przykładowe tytuły prac, w tym zrealizowane w latach ubiegłych
	Zarządzanie treścią reklamy społecznej. Case study; Reklamy porównawcze marek luksusowych na przykładzie wybranych produktów; Zarządzanie wizerunkiem gwiazdy na przykładzie metamorfozy Agnieszki Chylińskiej; Konsul honorowy jako propagator kultury i współtwórca marki narodowej

	Ewentualne uwagi 
	


