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	temat seminarium
	Kultura: marketing i zarządzanie

	liczba studentów przyjmowanych na seminarium
	minimalnie 10 osób, maksymalnie 13 osób

	zakres tematyczny seminarium
	W ramach seminarium możliwe będzie analizowanie różnych tematów, choć preferowane są takie, które oscylują wokół zagadnień:

- zarządzania zasobami niematerialnymi (np. informacją, wiedzą, własnością intelektualną w tym prawami autorskimi i wizerunkiem),

- partycypacyjnych modeli współpracy wykorzystujących mądrość tłumu (np. crowdfunding, crowdsourcing),

- marketingu w działalności kulturalnej.

Szczegółowy zakres tematyczny prac magisterskich będzie jednak w głównej mierze uzależniony od pasji poznawczej seminarzystów; z zastrzeżeniem, że prace będą mieściły się w dyscyplinie nauk o zarządzaniu.
W ramach seminarium będzie istniała możliwość napisania pracy w nurcie "action research" we współpracy z wybranymi instytucjami kultury.

	przykładowe tytuły prac, w tym zrealizowane w latach ubiegłych
	

	Ewentualne uwagi 
	Wymagana jest gotowość do systematycznej pracy. Brak oddania zaplanowanych prac cząstkowych skutkuje niezaliczeniem semestru. Wszystkie przypadki plagiatu zgłaszane będą do Komisji Dyscyplinarnej UJ.


